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1. Wstep

Celem Wytycznych jest przedstawienie zasad dotyczacych jednolitego sposobu 0znaczania
wszystkich projektow realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki (PO KL)
w latach 2007-2013, a takze sposobow oznaczania dzialan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych w ramach projektéw dofinansowanych ze $rodkow Europejskiego Funduszu
Spotecznego. Stosowanie Wytycznych jest obligatoryjne dla beneficjentow PO KL oraz dla
instytucji zaangazowanych we wdrazanie Programu Operacyjnego Kapital Ludzki. Zobowigzane
do stosowania Wytycznych sg rowniez Regionalne Osrodki Europejskiego Funduszu Spotecznego,
ktore sg finansowane ze srodkow EFS.

Obowigzek informowania o wspoétfinansowaniu projektow ze Srodkdw unijnych wynika
w szczegdlnosci z Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2006 r.!
ustanawiajgcego szczegotowe zasady wykonania Rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006
ustanawiajgcego przepisy ogolne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego. Podstawowe zasady prowadzenia dziatan informacyjnych
1 promocyjnych na potrzeby Narodowej Strategii Spdjnosci oraz wszystkich programéw
operacyjnych w Polsce okresla Strategia Komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2007-2013
oraz Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 13 sierpnia 2007 r. w zakresie informacji
i promocji, wydane na podstawie ustawy z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki
rozwoju (Dz. U. 2006 r., nr 227, poz. 1658, z pozn. zm.). Natomiast szczegétowe omoéwienie zasad
informowania o PO KL zostato zawarte w Planie komunikacji Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki 2007-2013.

Za koordynacje dziatan informacyjnych 1 promocyjnych PO KL na poziomie catego Programu
odpowiada Instytucja Zarzadzajagca PO KL, ktorej funkcje petni Departament Zarzadzania EFS
w Ministerstwie Infrastruktury i Rozwoju. W procesie komunikacji uczestniczg rowniez Instytucje
Posredniczace 1 Posredniczace Il Stopnia, Krajowa Instytucja Wspomagajaca, Krajowy Os$rodek
Europejskiego Funduszu Spolecznego oraz Regionalne Osrodki EFS, Komitet Monitorujacy

PO KL, Instytucja Koordynujaca NSRO, Komisja Europejska oraz beneficjenci.

2. Glowne obowiazki beneficjentow

Gléwnym obowigzkiem beneficjentow jest informowanie 0 otrzymanej pomocy z Unii
Europejskiej ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego i dotyczy to wszystkich projektow

realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, niezaleznie od trybu wyboru

! Inaczej: rozporzadzenie implementacyjne



projektow, tj. projektow konkursowych, systemowych i indywidualnych, a takze wszelkich dziatan
realizowanych w ramach Pomocy technicznej Programu.

Wymédg ten obowigzuje beneficjentéw od momentu podpisania umowy o dofinansowanie oraz
dotyczy réwniez beneficjentow, ktorzy rozpoczeli realizacje projektu przed podpisaniem umowy.
Instytucje oglaszajace konkurs, ktore dopuszczajg rozpoczecie realizacji projektu przed datg
podpisania umowy, powinny w dokumentacji konkursowej informowa¢ beneficjentow
o koniecznos$ci stosowania Wytycznych dotyczqcych oznaczania projektow w ramach PO KL.
Wynika to z faktu, iz wszystkie dzialania realizowane w ramach projektu powinny spetniac¢
wymogi dotyczace oznaczania projektow, tak by poézniej wydatki dotyczace tych dziatan
uwzglednione we wniosku o ptatno$¢ mogly zosta¢ uznane za kwalifikowalne.

Zakres planowanych zadan, jak i $rodki i kanaty informacyjne powinny by¢ planowane racjonalnie
i efektywnie, majac na uwadze, iz glownym celem dzialan informacyjno-promocyjnych jest
wypehienie wszelkich wymagan zwigzanych z oznaczaniem projektu, a takze promocja
Europejskiego Funduszu Spotecznego zgodnie z zalozeniami informacji i promocji Programu
opisanych w Planie komunikacji PO KL. W szczegolnosci beneficjenci (projektodawcy) powinni
zapewni¢, aby przekaz (w tym jezyk 1 $rodki komunikacji) zostaly dopasowane do grupy

odbiorcow, charakteru i zasiegu oddziatywania projektu.
3. Logotyp PO KL

System wizualizacji Programu Kapitat Ludzki opiera si¢ na wykorzystywaniu dwoch
podstawowych obowiazkowych logotypow: logotypu Programu Operacyjnego Kapitat LudzKi
i Unii Europejskiej wraz z towarzyszaca im informacjg o wspoétfinansowaniu (stosowanie jej
uzaleznione jest od wielko$ci i rodzaju materiatu informacyjno-promocyjnego) wraz z innymi

logotypami uzupetniajgcymi i hastami promocyjnymi dla Programu Kapitat Ludzki.

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne w PO KL prowadzone przez beneficjentow

Programu czy instytucje zaangazowane we wdrazanie PO KL musza zawieraé co najmniej:
- logotyp Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki,

- logotyp Unii Europejskiej (dwanascie ztotych pigcioramiennych gwiazd na bigkitnym tle)
z odwotaniem stownym do Unii Europejskiej i Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Podstawowym dwom logotypom moga towarzyszy¢ inne uzupetniajace logotypy, np. herby lub

godla wojewddztw, logotypy instytucji, beneficjentow, partneréw oraz hasto promocyjne

zarezerwowane dla Programu Kapitat Ludzki ,,Czlowiek — najlepsza inwestycja”.



Mozna rowniez stosowaé logotyp Europejskiego Funduszu Spotecznego obowigzujgcy w latach
2004-2006, ale uzywanie tego logotypu jest dobrowolne i decyduje o tym beneficjent lub instytucja

zaangazowana we wdrazanie Programu.

Idea wspdlnego znaku

Dla wszystkich programéw operacyjnych wspotfinansowanych z funduszy europejskich
i Funduszu Spojnosci zostal opracowany wspolny znak graficzny. Znak ten jest zbudowany
z ukladu potaczonych gwiazd na tle trapezu. Niebieskie tto symbolizuje uchylone okno
z widokiem na niebo, co tworzy kadr przestrzeni, §wiata, w ktory wchodzg potaczone gwiazdy.
Symbolika gwiazd nawigzuje do flagi Unii Europejskiej poprzez kolor jednej
z gwiazd, jak rowniez niebieski kolor tta. Znak nawigzuje rowniez do symboliki flagi Polski —
kolory pozostatych dwoch gwiazd. W sposéb symboliczny komunikuje o przeptywie funduszy

europejskich. Kierunek zach6d — wschod zostat uzyskany poprzez nadanie dynamiki gwiazdom.

Rys. 1 Znak graficzny Narodowej Strategii Spdjnosci na lata 2007-2013

Cala forma znaku graficznego tworzy zludzenie przestrzeni dzigki nastepujacym zabiegom
graficznym:

— nadanie efektu trojwymiarowosci poszczegdlnym gwiazdom,

— wprowadzenie cienia rzuconego,

— nadanie perspektywy prostokatnemu ttu,

— ,,schowanie” fragmentu czerwonej gwiazdy w obrgbie prawego boku trapezu oraz

wprowadzenie na jej powierzchni cienia rzucanego przez trapez.



Potaczenie gwiazd oraz ich symbolika poprzez kolor mowig nam o wspdlnocie UE, jej trwatosci
i sile. Dodatkowo charakter graficzny gwiazd nasuwa skojarzenia z postaciami ludzi,
wprowadzajac tym samym w symbolike aspekt ludzki. Mowi o zjawisku synergii, czyli kooperacji

(wspolpracy) roéznych czynnikow, ktorej efekt jest wigkszy niz suma ich oddzielnego dziatania.

Znak graficzny na siatce modulowej

Siatka modutowa okresla podstawowe proporcje i wielkosci w budowie znaku graficznego.
Stosowana jest w przypadku odwzorowania znaku na powierzchniach wielkoformatowych (np. na
billbordzie), gdzie zastosowanie formy elektronicznej jest niemozliwe. Modutem konstrukcyjnym

jest kwadrat o boku rownym 1/8 wysokosci znaku graficznego.

S~

Rys. 2 Znak graficzny na siatce modutowej

Znak graficzny — kolorystyka podstawowa

Kolorystyka znaku jest istotnym czynnikiem ksztattujacym tozsamos¢ i sposob postrzegania marki.
Kolory znaku oraz elementéw systemu identyfikacji powinny by¢ jak najbardziej zblizone do

kolorow okreslonych w systemie CMYK? niezaleznie od techniki reprodukcji.

2 CMYK jest to zestaw czterech podstawowych kolorow farb drukarskich stosowanych powszechnie w druku
kolorowym w poligrafii i metodach pokrewnych. CMYK to jednoczesnie jedna z przestrzeni barw w pracy z grafikg
komputerowa. Skrot CMYK powstat jako zlozenie pierwszych liter angielskich nazw kolorow précz koloru czarnego
czyli cyjan, magenta, yellow oraz kolor czarny.
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Ponizej przedstawiono parametry poszczegélnych elementéw sygnetu. Wykorzystano w nich efekt

gradientu typu liniowego.
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Rys. 3 Budowa gradientu znaku graficznego w systemie CMYK



Znak graficzny — kolorystyka uzupelniajaca

Ponizej przedstawiono parametry kolorystyczne znaku w zaleznosci od wybranej techniki
reprodukcji. W przypadku druku w systemie PANTONE?® wykorzystujemy trzy kolory PANTONE
— niebieski, czerwony i zolty oraz zaktadamy raster z overprintem* z kolorow CMYK — black

I magenta. Zaleca si¢ druk bezposrednio na folii.

Znak graficzny - PANTONE Znak graficzny — uproszczony (folie, pleksi)

Technika reprodukeji / kolor ‘ FANTONE C /U | REPSOL GLASS ‘ RAL ‘ Folia 30 (100) | Folia ORACAL

NIEBIESK 2935 C/U | 2670/ " 2840 ‘ 5005/ " 5003 ‘ 100—002f"100—003| 057 /" 067
CZERWONY 185CsU | 1510/ %1750 ‘ 3020/ %300 ‘ 100-465 /*100-23 | 032 /%030

‘ ‘ nacsu | 3520/%3810 ‘ 1028/ " 1007 100-25 /% 100-381 | 021 /%020

BIALY ‘ Trans.White C /U | 0900/ * 7560 ‘ Q016 * 7047 ‘ 100-10 /% 100-3584 | 010 /%072

CZARNY Process Black Cr’U| 7990 ‘ 005 ‘ 100-12 | 070

* QOdpowiednio ciemniejszy kolor w przypadku podkreslenia tréojwymiarowoéci gwiazd oraz rzucanego przez
nie cienia.

Rys. 4 Tabela kolorow dla technik drukarskich oraz innych technik reprodukcji

Nalezy pamigtaé, ze kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest symulacja kolorow
z drukarki laserowej 1 stuzy jedynie celom ilustracyjnym. Kolory nalezy dobiera¢ wedlug

podanych na karcie wartosci.

® Pantone w skrocie PMS (Pantone Matching System) jest to system barw znakowanych albo specjalnych. Kolory te
ujete sa w specjalnym wzorniku i nie sg oparte na modelu CMYK (zestaw czterech podstawowych kolorow farb
drukarskich, tj. z ang. cyan, magenta, yellow, black stosowanych powszechnie w druku wielobarwnym w poligrafii
i metodach pokrewnych). Kolory te powstaja przez zmieszanie w odpowiednich proporcjach podstawowych farb,
okreslonych przez producenta systemu. Inaczej méwiac to kolory dodatkowe, specjalne.

% Raster to jednotonalny obraz skladajacy si¢ z drobnych kropek (lub w szczegdlnym przypadku z linii), dajacy
podczas ogladania z normalnej odleglos$ci wrazenie istnienia pottondéw, gdy kropki te sg juz na tyle mate, ze zlewaja
si¢ z otaczajacym je ttem.
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http://pl.wikipedia.org/wiki/Poligrafia

Logotyp Programu Operacyjnego Kapital Ludzki

Ponizej przedstawiono sposob konstrukeji logotypu dla Programu Operacyjnego Kapital Ludzki

bazujacy na zaleznos$ciach wielko$ciowych wynikajacych z wysokosci znaku graficznego.

Rys. 5 Budowa logotypu Programu Kapitat Ludzki

Forma podstawowa znaku Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki jest zbudowana

z zestawienia znaku graficznego z logotypem w $cisle okreslonych proporcjach.

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Forma podstawowa

KAPITAL LUDZKI

CZLOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCJA!

Logo z hastem programu operacyjnego

Rys. 6 Logo PO KL w formie podstawowe;j i z hastem programu operacyjnego

Forma uzupeliajagca znaku Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki jest zbudowana
z zestawienia znaku graficznego z logotypem w $cisle okreslonych proporcjach. Tg wersje mozna

stosowa¢ wytacznie w wyjatkowych i uzasadnionych sytuacjach.



KAPITAL LUDZKI

Rys. 7 Logo PO KL w formie uzupetniajacej*

Logotyp PO KL w wersji angielskiej

HUMAN CAPITAL

NATIONAL COHESION STRATEGY

Forma podstawowa

HUMAN CAPITAL

HUMAN - BEST INVESTMENT!

Logo z hastem programu operacyjnego

HUMAN CAPITAL

Forma uzupetniajaca

Rys. 8 Logotypy PO KL w wersji angielskiej

* Zastosowanie logotypu PO KL w formie uzupetniajacej powinno mie¢ miejsce w sytuacji, jezeli nie ma mozliwosci
uzycia znaku podstawowego, ze wzgledu na niewystarczajacag wielkos¢ lub orientacje (poziom — pion) miejsca
znakowania. W innym przypadkach nalezy stosowa¢ znak podstawowy.
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Logotyp PO KL - pole podstawowe i pole ochronne

Pole podstawowe logotypu jest to minimalny zamknigty obszar wokot znaku, w ktorym znak moze
by¢ uzyty, natomiast pole ochronne to obszar wokot znaku, w ktérym nie moze pojawic si¢ zadna
obca forma, zarowno graficzna, jak i tekstowa. Wielkos¢ tworzenia modutu konstrukcyjnego pola
ochronnego wynosi 1/4 wysoko$ci znaku graficznego, natomiast wielko$¢ pola znaku powinna

stanowi¢ podwdjng wartos¢ modutu, czyli 1/2 wysokosci znaku.

|
&———— pole znaku

KAPITAL LUDZKI

|
i
|
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI
|
|

§—— pole podstawowe
Zasada konstrukcji pola podstawowego znaku marki
A
|\ - 0 0 0 0 0000 \f 77777777777777777 1
| |
I |
| |
I |
| |
_______________________________________ |

l | | |
| | |
I I I b
= | KAPITAL LUDZKI -
3 | NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSC| :
' | | |
I N ... [ .
| 4‘ :
[

|
|

|
[

|
|
- _______ /\f________________JI

\
pole znaku

Zasada konstrukgji pola ochronnego znaku marki  Pole ochronne

Rys. 9 Zasada konstrukcji pola podstawowego i ochronnego znaku PO KL

Logotyp PO KL - warianty jednokolorowe

Warianty jednokolorowe mozna stosowaé we wszystkich obszarach komunikacji, ale
w szczegdlnosci powinny by¢ stosowane wtedy, gdy wykorzystanie wersji pelnokolorowej jest
niemozliwe ze wzgledow technologicznych (np. tloczenie, grawerunek itp.). Ponizej
przedstawiono warianty znaku w odcieniach szaro$ci, warianty achromatyczne oraz

monochromatyczne.
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i KAPITAL LUDZKI
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Wariant w odcieniach szarosci

)z KAPITAL LUDZKI
NARODDOWA STRATEGIA SPOINOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Wariant achromatyczny — czarny (pozytyw/negatyw)

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Wariant monochromatyczny — szary (pozytyw/negatyw)

Rys. 10 Rézne warianty kolorystyczne logotypu PO KL

Logotyp PO KL — stosowanie tla

Podstawowym ttem dla logotypu jest tto w kolorze biatym, ale oczywiscie mozna stosowac
logotyp PO KL na wszelkich innych kolorowych ttach, zwtaszcza na tle pomaranczowym, gdyz

ten kolor jest zarezerwowany dla Programu Kapital Ludzki.
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Przy stosowaniu innych tet kolorowych nalezy pamigta¢ by nie uzywaé kolorow tet
zarezerwowanych dla innych Programéw Operacyjnych, ktore sa opisane w Ksiedze Znaku

Narodowej Strategii Spojnosci.

KAPITAL LUDZKI

MARODOWA STRATEGIA SPOINOSC]

Tto biate

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSC

Tto kolorowe

i’ KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Tto czarne

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Tto srebrne

Rys. 11 Rézne warianty tha dla logotypu PO KL
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Logotyp PO KL - wariant jednokolorowy na tle Programu

Dopuszcza si¢ stosowanie znaku w wariantach jednobarwnych — monochromatycznych, na
dowolnym tle kolorystycznym, nalezy tylko pamigtaé, aby unika¢ koloréw zarezerwowanych dla

innych Programoéw Operacyjnych.

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Rys. 12 Wariant monochromatyczny Logo PO KL na tle Programu

Wiodace kolory zarezerwowane dla Programu Kapital Ludzki

Kolorem zarezerwowanym dla Programu Kapital Ludzki jest kolor pomaranczowy. Ponizej
zamieszczone sa dopuszczalne wersje kolorystyczne tet pelnych — jednorodnych w systemie
kolorystycznym CMYK dla koloru zarezerwowanego dla Programu. Kolorystyka przedstawiona
w opracowaniu jest symulacja kolorow z drukarki laserowej i stuzy jedynie celom ilustracyjnym.

Kolor nalezy dobra¢ wedtug podanych ponizej wartosci.

C:M:Y:K

0:70:100:10 0:60:100:0 0:20:320:0 0:0:0:0

Rys. 13 Wiodace odcienie koloru pomaranczowego dla Programu Kapitat Ludzki

4. Zasady stosowania logotypu Unii Europejskiej

Drugim obowigzkowym elementem, ktéry nalezy umieszcza¢ promujac dzialania w ramach
Programu Kapitat Ludzki, jest znak Unii Europejskiej z odwotaniem stownym do Unii

Europejskiej 1 Europejskiego Funduszu Spotecznego.
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Budowa flagi UE

Rys. 14 Flaga Unii Europejskiej

Symbol UE sktada si¢ z 12 gwiazd. Logo UE ma ksztalt niebieskiej prostokatnej flagi, ktorej
szeroko$¢ stanowi pottorej dlugosci wysokosci. Gwiazdy sa umieszczone w rownych
odlegtosciach od siebie w taki sposob, ze formujg niewidzialny okrag, ktorego S$rodek jest
tworzony poprzez przecigcie si¢ przekatnych prostokata. Promien okregu stanowi 1/3 wysokosci
prostokatnej flagi. Kazda gwiazda ma 5 punktéw, ktére umieszczone s3 na obwodzie
»hiewidocznego” okrggu. Jego promien wynosi 1/18 wysokos$ci prostokatnej flagi. Gwiazdy sa
usytuowane pionowo, tzn. jedno ramie¢ (wierzchotek) gwiazdy jest pionowe, a dwa przylegajace do
niego ramiona powinny by¢ usytuowane w linii prostej oraz pod katem prostym do ,,masztu” flagi.

Gwiazdy powinny by¢ rozmieszczone na okrggu w pozycjach ,,pelnych” godzin zegarowych.

——

|________ -r-;

Rys. 15 Geometria flagi UE

Kolorystyka flagi Unii Europejskiej
Logo Unii Europejskiej musi zawiera¢ nast¢pujace oficjalne kolory:

- niebieski odbity Pantone (Pantone reflex blue) — powierzchnia prostokata,

- zolty Pantone (Pantone yellow) — powierzchnia gwiazd.
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Przy druku czterokolorowym kolor zo#ty Pantone jest uzyskiwany poprzez uzycie 100% ,,process
yellow”. Natomiast poprzez wymieszanie 100%-ego ,,process cyan” i 80%-ego ,,process magenta”
uzyskuje si¢ odcien bardzo zblizony do pantone reflex blue.

Nie jest obowigzkowe stosowanie oznaczen w kolorze, tam gdzie nie jest to techniczne mozliwe.
Nalezy jednak podkresli¢c fakt, ze =zmiana kolorow logo dopuszczalna jest tylko
w uzasadnionych przypadkach.

W celu uzycia logo UE w internecie najlepiej jest uzywaé¢ kolorow RGB granatowy: 0/0/153
(w systemie szesnastkowym [hexadecimal]:000099), z6ity RGB: 255/204/0 (w systemie
szesnastkowym [hexadecimal]:FFCCO00) w palecie kolorow komputerowych.

CMYK 100/80/0/0 0/0/100/0
PANTOM PAMTOM REFLEX BLUE PANTOM YELLOW
FOLIA (ORACAL) 50 21

RAL 5002 1018

RGB 0/51/153 255/204/0
HEXADECIMAL 003399 FFCCOO

Rys. 16 Opis koloréw uzywanych do budowy flagi UE

Jezeli jedynym dostgpnym kolorem jest czarny, prostokat powinien posiada¢ czarng obwodke,
natomiast gwiazdy powinny by¢ czarne na biatym tle. W sytuacji, gdy jedynym dostepnym
kolorem jest niebieski (oczywiScie musi to by¢ odbity niebieski/Reflex Blue), tto powinno by¢
wydrukowane w maksymalnym nasyceniu tym kolorem, z pozostawionymi na tle biatymi

gwiazdami.

Rys. 17 Jednobarwne wersje flagi UE

Reprodukcji emblematu najlepiej dokonywaé¢ na biatym tle. Nalezy unika¢ tta wielokolorowego,
zwlaszcza jezeli nie komponuje si¢ ono z kolorem niebieskim. Jesli zaistniala koniecznos$¢
dokonania reprodukcji na kolorowym tle, nalezy najpierw umies$ci¢ wokot prostokata biaty pasek

o szerokos$ci rownej 1/25 wysokosci tego prostokata.
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Rys. 18. Flaga UE na kolorowym tle

Dodatkowe informacje na temat emblematu mozna uzyskac¢ na stronie internetowej Generalnego

Sekretariatu Komisji Europejskiej:

http://ec.europa.eu/dgs/communication/services/visual identity/index en.htm

Odwolanie stowne do Unii Europejskiej i Europejskiego Funduszu Spolecznego

W systemie wizualizacji Programu Kapital Ludzki znakowi UE towarzyszy odwotanie stowne do
Unii Europejskiej i Europejskiego Funduszu Spotecznego. Odwotania stowne moga wystepowaé
zarowno z lewej 1 prawej strony jak réwniez centralnie. Jest to obowiazujacy znak Unii
Europejskiej do oznaczania projektow wspotfinansowanych ze srodkow Europejskiego Funduszu
Spotecznego i wystepuje w dwoch wariantach z dwoma i1 jednym podpisem. Wariantem
podstawowym tego logotypu jest emblemat Unii Europejskiej z odwotaniem stownym do Unii
Europejskiej. Logo Unii Europejskiej z jednym odwotaniem stownym do Unii Europejskiej

wykorzystywane jest przy minimalnym wariancie oznaczania dla malych materialow

informacyjno-promocyjnych (tabela str. 23).

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

EUROPEAN UNION
EUROPEAN
SOCIAL FUND

EUROPEAN UNION
EUROPEAN

SOCIAL FUND
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http://ec.europa.eu/dgs/communication/services/visual_identity/index_en.htm

*
UNIA [ UNIA gl
EUROPEISKA  [ROR EUROPEJSKA

* * %
* o %

* 4k

Rys. 19 Logotypy Unii Europejskiej z odwotaniem stownym do UE i EFS oraz z odwotaniem stownym do UE

5. Zestawienia logotypow

W zestawieniach z innymi logotypami, logo PO KL znajduje si¢ zawsze z lewej strony
(zaczyna ciag znakow), znak Unii Europejskiej zawsze z prawej strony (konczy ciag znakow),
W przestrzeni pomiedzy tymi znakami moga zosta¢ umieszczone inne znaki, np. logo/herb

instytucji, beneficjenta badZ wojewodztwa.

._4?(_. o 4x — —{X|—
min. min.

{
KAPITAL LUDZKI B Logo A e 5

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI y instytucji FUNDUSZ SPOLECZNY |

Rys. 20. Zasady tworzenia zestawienia znakow

Modul konstrukeyjny x — to kwadrat o boku rownym 1/5 wysokos$ci emblematu UE (=1/5
odlegtosci pomiedzy punktami skrajnymi gwiazdek zawartych w znaku marki). Odlegtosci
wskazane miedzy znakami sg odlegltosciami minimalnymi. W zaleznosci od sytuacji, w ktorej

nastepuje zestawienie znakoéw, odleglosci mogg ulega¢ zwiekszeniu.

Mozna stosowaé zarOwWno cigg znakéw w uktadzie poziomym jak réwniez pionowym, choé

wariantem podstawowym jest cigg znakow poziomy.
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Przyklady zestawien:

KAPITAL LUDZKI N EUROPEISK

MARODOWA STRATEGIA SPOINOSC FUNDUSZ SPOLECZNY

KAPITAL LUDZKI T

NARODOWA STRATEGIA SPOINDSC FUNDUSZ SPOLECZNY

ﬂ :
UMNIA EUROPEJSKA e
KAPITAL LUDZKI EUROPEISKI |+
/ NARODOWA STRATEGIA SPOINCACI FUNDUSZ SPOLECZNY e

KAPITAL LUDZKI UNIA

2 g EUROPEJSKA
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

KAPITAL LUDZKI A |2

*
AL EUROPEJSKA i
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

B AR

* ¥
KAPITAL LUDZKI £
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI ol el
*i* **
KAPITAL LUDZKI £
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI * o
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KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

514, MINISTERSTWO
- INFRASTRUKTURY
I ROZWOJU

MINISTERSTWO
INFRASTRUKTURY
I ROZWOJU

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

M AR

S4& MINISTERSTWO
=~ INFRASTRUKTURY
1ROZWOJU

KAPITAt LU DZKI UNIA EUROPEJSKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

Rys. 21. Przyktady zestawien znakow

Wybdr powyzszych zestawien uzalezniony jest od wielkosci materialu informacyjno-

promocyjnego.

6. Zasady oznaczania projektow i dzialan informacyjno-promocyjnych
w ramach PO KL

Wszelkie materiaty informacyjne, promocyjne i szkoleniowe, w zalezno$ci od ich wielkosci,
rodzaju i techniki wykonania muszg by¢ oznaczane wedlug dwoch mozliwych wariantow:
1. Wariant podstawowy - dla duzych materialéw (materiaty duze, wybrane drukowane,
multimedialne).

2. Wariant minimalny - dla malych materialéw (materiaty mate, wybrane drukowane).

Wybdr zastosowanego wariantu zalezy od wielkosci materiatu, rodzaju i techniki wykonania, przy
czym Instytucja Zarzadzajaca PO KL rekomenduje stosowanie wariantu podstawowego w kazdym

przypadku, gdy warunki techniczne to umozliwiaja.

Wariant podstawowy dla duzych materialow
Wariant podstawowy zaktada, ze wszelkie duze materiaty promocyjne, materiaty multimedialne
oraz wybrane materialy drukowane beda zawieraly, zgodnie z rozporzadzeniem Komisji (WE) nr

1828/2006 z dnia 8.12.2006 r. (rozporzadzenie wykonawcze) oraz Ksiggq identyfikacji wizualnej

NSS, co najmniej: emblemat UE, odwotanie stowne do UE, odwotanie stowne do Europejskiego
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Funduszu Spotecznego, logo PO KL, hasto promocyjne Programu Kapitat Ludzki, informacje
o wspoétfinansowaniu, a opcjonalnie je$li to mozliwe: logo/herb instytucji, beneficjenta badz
wojewodztwa. Przyktadowy podzial wybranych materialow promocyjnych dla tego wariantu

prezentuje tabela ponize;j:

1. Duze materialy:
a. tablice informacyjne, pamiatkowe,
reklamowe,

b. billboardy, plakaty,

c. bannery, standy, roll-up, $cianki
konferencyjne,

d. namioty, stoiska wystawowe itp.

2. Materialy drukowane:
a. publikacje np. dokumenty programowe,
broszury, biuletyny, aloumy, plakaty,
ulotki itp.,

b. dyplomy, certyfikaty,

c. informacje prasowe, reklamy i
ogloszenia prasowe,

d. reklamy i ogloszenia internetowe,
e. notatniki, teczki firmowe, kalendarze
itp.

3. Materialy multimedialne:
a. strony internetowe, bazy danych,
banery internetowe,

b. filmy i reklamy telewizyjne,
c. prezentacje Power Point.

Materialy informacyjne i promocyjne
zawieraja CO najmniej:

Obowiazkowo:

1. Logo PO KL.

2. Logo Unii Europejskigj
z odwotaniem do Unii Europejskiej
i Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

3. Hasto okreslone dla PO KL

(w przypadku materiatow okreslonych
w pkt od 1 ¢ do pkt 3 stosowanie hasta nie
jest obowigzkowe, jest tylko zalecane).

4. Informacja o wspotfinansowaniu
(w przypadku materiatow okreslonych w pkt
»2 €7 1,3 ¢’ stosowanie informacji
o wspolfinansowaniu nie jest obowiazkowe,
jest tylko zalecane).

Opcjonalnie:

Logo/herb instytucji, beneficjenta
badZ wojewodztwa.
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Przyklady wariantu podstawowego oznaczania materialéw promocyjnych

KAPITAL LUDZKI R L0go e

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI * instytucji FUNDUSZ SPOLECZNY

Cztowiek - najlepsza inwestycja*

KAPITAL LUDZKI R Logo O ROPEISKI
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI . instytucji FUNDUSZ SPOLECZNY

Projekt, publikacja, szkolenie, itp. wspdifinansowany ze $rodkéw Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Fuduszu Spofecznego*

* Uwagi do wariantu podstawowego:

1. Hasto PO KL moze by¢ umieszczone w dowolnym miejscu materialu. Musi by¢ jednak
umieszczone poza ciggiem znakow.

2. Informacja o wspotinansowaniu moze by¢ umieszczona w dowolnym miejscu materiatu. Musi
by¢ jednak umieszczona poza ciggiem znakow.

3. Tres¢ informacji o wspotfinansowaniu nie powinna by¢ nadmiernie rozbudowywana.
Przyktadem nadmiernie rozbudowanego komunikatu o wspoétfinansowaniu jest nastepujaca
informacja:  projekt  jest  wspoétfinansowany  ze  $rodkéw  Unii  Europejskiej
w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego i z budzetu panstwa oraz z budzetu
Wojewodzkiego Urzedu Pracy.

4, W przypadku materiatow multimedialnych dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie

animowanych wersji elementéw wizualizacji.

Wariant minimalny dla malych materialow

Zgodnie z rozporzadzeniem wykonawczym oraz Ksiega identyfikacji wizualnej NSS, wariant
minimalny zaklada, Zze male materialy promocyjne oraz wybrane materialy drukowane beda
zawieraly co najmniej: emblemat UE, odwotanie stowne do UE, logo PO KL, a opcjonalnie jesli to
mozliwe: logo/herb instytucji, beneficjenta badZz wojewodztwa. Przyktadowy podzial wybranych

materiatbw promocyjnych prezentuje tabela ponize;j:
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1. Male materialy: Materialy informacyjne i promocyjne
a. gadzety, zawierajq co najmniej:
b. nadruki na ptytach CD/DVD itp.
Obowigzkowo:
2. Mateljialy- drukowane: 1. Logo PO KL.
a. papier firmowy,
b. bilety wizytowe, 2. Logo Unii Europejskiej
c. karty grzecznosciowe, z odwotaniem stownym do Unii
d. koperty, Europejskiej (w przypadku materiatow

okreslonych w pkt ,,1 a”, w bardzo
wyjatkowych sytuacjach, gdy techniki
wykonania uniemozliwiaja czytelne
zamieszczenie odwotania stownego, element
ten nie jest obowigzkowy. Natomiast

w sytuacji, w ktorych powierzchnia materiatu
z uwagi na jego wielkos¢, rodzaj lub technike
wykonania nadruku beda na to pozwalaty,
zaleca si¢ zastosowanie odwotania stownego
zarowno do Unii Europejskiej jak rowniez do
Europejskiego Funduszu Spotecznego).

e. naklejki na sprze¢t i wyposazenie.

3. Informacja o wspotfinansowaniu tylko
w przypadku materiatow okreslonych
w pkt,,1 b” oraz ,,2 €”.

Opcjonalnie:

4. Logo/herb instytucji, beneficjenta
badz wojewddztwa.

Przyklad wariantu minimalnego oznaczania materialow promocyjnych

L +
KAPITAL LUDZKI . °9° e

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI 2 instytucji o

Stosowanie informacji o wspolfinansowaniu

Poprzez informacj¢ o wspotinansowaniu, o ktoérej mowa w niniejszym dokumencie, rozumie si¢
tekst informujacy o tym, ze projekt, dane dziatanie lub ustuga sa wspotfinansowane ze srodkoéw
Unii  Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego. W  informacji
o wspotfinansowaniu nie powinno uzywac si¢ zadnych skrotow, tj. uzywane powinny by¢ petne
nazwy: Unia Europejska i Europejski Fundusz Spoteczny. Nalezy rowniez zadba¢ o dostrzegalno$¢
oznaczen, tak by oznaczenia wraz z informacja o wspotfinansowaniu byly widoczne dla

odbiorcow.
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Dodatkowo, w informacji 0 wspotfinansowaniu nie mozna uzywac¢ nazw: beneficjenta, instytucji
posredniczacych 1 wdrazajacych, innych zroédet wspotfinansowania, oraz wszelkich innych
informacji, ktore mogtyby sprawi¢, ze przekaz o udziale $rodkéw Europejskiego Funduszu
Spotecznego bedzie nieczytelny i malo przejrzysty. Dopuszcza si¢, aby w informacji
o wspotfinansowaniu uzywa¢ nazw projektow dofinansowanych ze $rodkoéw Europejskiego
Funduszu Spotecznego.

W ramach projektow dofinansowanych ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki oznaczone informacja o wspotfinansowaniu
wraz z logotypami muszg by¢:

- pomieszczenia, w ktorych jest realizowany projekt,

- sprz¢t 1 wyposazenie zakupione w ramach projektu,

- duze materiaty informacyjno-promocyjne,

- dokumenty, miejsca pracy sfinansowane w ramach projektu,

- wszelkie inne produkty, uslugi wytworzone w ramach projektu.

Nalezy pamigta¢, ze w przypadku duzych materiatow informacyjno-promocyjnych np. tablice
informacyjne, pamiatkowe, reklamowe itp., informacja o wspdtfinansowaniu moze znalez¢ si¢
w dowolnym miejscu takiego materialu, niezaleznie od wystepowania logotypow, musi by¢ ona

natomiast umieszczona poza ciaggiem logotypow.

Oznaczanie pomieszczen oraz dzialan realizowanych w ramach projektu

Kazde pomieszczenie, w ktorym realizowany jest projekt, powinno zosta¢ oznaczone poprzez
wywieszenie plakatu, tablicy informacyjnej, naklejki lub innego rodzaju materiatu zawierajacego
dwa podstawowe logotypy: Logo PO KL i flage Unii Europejskiej z dwoma podpisami oraz
informacj¢ o realizowaniu projektu wspotfinansowanego ze $srodkoéw Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego. Informacja taka powinna w szczegdlnosci znalez¢ si¢
w siedzibie beneficjenta, biurze projektu, w salach szkoleniowych i innych salach, w ktorych
realizowane jest wsparcie skierowane bezposrednio do osob. Informacja o wspoétfinansowaniu
powinna by¢ umieszczona w widocznym miejscu 1 czytelna dla wszystkich 0osdb uczestniczacych
w dziataniach realizowanych w danym miejscu.

Taki plakat nie musi zawiera¢ wytacznie informacji o wspotfinansowaniu i dwoch logotypow,
moze réwniez zawiera¢ dowolng forme graficzng lub rysunek. W takim wypadku informacja
o wspotfinansowaniu wraz z wymaganymi logotypami powinna zawiera¢ co najmniej 15%

powierzchni plakatu lub tablicy.
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Dodatkowo, nalezy pamiegta¢, ze podczas spotkan informacyjnych i konferencji wszyscy
uczestnicy projektow (w szczegdlnosci osoby 1 instytucje/firmy korzystajace ze wsparcia w ramach
projektu) powinni mie¢ $wiadomos$¢, ze uczestniczag w projekcie wspoHinansowanym przez
Europejski Fundusz Spoteczny.

W przypadku organizacji konferencji, seminariow, warsztatéw 1 innych imprez promocyjnych,

logotypy oraz informacja o wspoétfinansowaniu spotkania ze srodkow EFS powinna si¢ znalez¢ co

najmniej na:

- zaproszeniach — zaréwno przekazywanych w formie papierowej, jak i elektronicznej, réwniez
jesli zaproszenie jest zaproszeniem otwartym, w formie ogloszenia, ogloszenia prasowego,
plakatu itp.;

- plakatach, informacjach, ogloszeniach umieszczonych w sali, stoisku wystawienniczym,
w miejscu widocznym dla uczestnikoéw spotkania lub/oraz przed wejsciem do sali;

- materialach, ktore otrzymujg uczestnicy spotkania, w szczegolnosci na publikacjach, gadzetach,

prezentacjach, materiatach audiowizualnych.

Logotypy oraz informacja o wspoHinansowaniu moze si¢ rowniez znajdowa¢ na elementach

scenografii, wystroju stanowiska, jak rowniez w formie banneréw reklamowych, transparentow,

$cian reklamowych itp.

Logotypy wraz informacja o wspoétfinansowaniu szkolen lub studiow itp. powinny znalez¢ sig, co

najmniej na:

— materiatach szkoleniowych i publikacjach multimedialnych;

— zaproszeniach,

— certyfikatach, zaswiadczeniach, dyplomach itp. potwierdzajacych zakonczenie lub udziat
w formach wsparcia realizowanych w ramach projektu.

Jezeli nie ma mozliwos$ci zamieszczenia odpowiedniej informacji na certyfikatach, §wiadectwach

czy dyplomach (np. $wiadectwa na drukach MEN), logotypy oraz informacja o wspotfinansowaniu

powinny znalez¢ si¢, w zaleznosci od formy stosowanej w poszczegdlnych instytucjach, na
umowach szkoleniowych z pracownikami skierowanymi na szkolenie (studia) lub w formie
dodatkowego zaswiadczenia z informacja, Ze szkolenie/studia byly wspotfinansowane przez

Europejski Fundusz Spoteczny.

Oznaczanie sprzetu i wyposazenia zakupionego w ramach projektu

Wyposazenie oraz sprz¢t (komputery, drukarki, aparaty fotograficzne itp.) zakupiony
(amortyzowany, wynajety, leasingowany) na potrzeby projektu musi by¢ wyraznie oznakowany —
np. za pomocg naklejki — w widocznym miejscu; w przypadku przedmiotow, na ktérych nie ma

mozliwo$ci zamieszczenia czytelnych logotypdéw i informacji o wspoifinansowaniu (np. mate
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aparaty fotograficzne, dyktafony itp.) mozliwe jest ich zamieszczenie na opakowaniu/etui sprzetu,
przy czym musi by¢ ono uzytkowane tacznie ze sprzgtem.

Naklejka informujaca o wspotfinansowaniu powinna by¢ wyrazna i czytelna. Na naklejce powinien
znajdowa¢ sie¢ komunikat informujacy, ze sprzet jest wspoOlfinansowany ze $rodkéw Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz dwa logotypy: Programu
Kapital Ludzki oraz flaga Unii Europejskiej (dopuszczalne jest stosowanie wszystkich wersji

kolorystycznych logotypow) z odwotaniem stownym do Unii Europejskie;.

KAPITAL LUDZKI uNiA
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI EUROPEJSKA

Zakup wspétfinansowany
Ze srodkow Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego

Rys. 22 Przyktad naklejki z informacjg o wspotfinansowaniu na sprzgt i wyposazenie

Nie ma obowigzku oznaczania materiatow biurowych oraz matego sprzetu o niewielkiej wartosci —
np. zszywacze, dziurkacze itp., zakupionego na potrzeby biurowe.

W ramach oznaczania sprzetu mozliwe jest wykorzystywanie naklejek papierowych, na folii
samoprzylepnej, adhezyjnej, tabliczek plastikowych, metalowych, naszywek z materiatu, graweru,

haftu itp.

Informacja o wspotfinansowaniu wynagrodzen w ramach projektu

Informacja o wspotfinansowaniu stanowiska pracy w ramach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki powinna zosta¢ zawarta w opisie stanowiska lub w zakresie obowiazkow pracownika lub
W umowie o prace.

Dodatkowo, w bezposrednim, statym (o ile istnieje) miejscu pracy osob, ktorych wynagrodzenie
wspotfinansowane jest przez Europejski Fundusz Spoteczny powinna zostaé zamieszczona
informacja o wspotfinansowaniu wynagrodzenia wraz z dwoma podstawowymi logotypami
w formie tabliczki, informacji wywieszonej, np. przed pokojem, w ktorym dana osoba wykonuje
obowiazki. Jezeli w danym biurze wynagrodzenia wszystkich pracownikéw sg wspotfinansowane
ze $rodkow EFS, wystarczy umieszczenie przy wejsciu do biura jednej tablicy informujacej, ze
stanowiska pracy w tym miejscu sg wspotfinansowane ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego.

W przypadku zawierania uméw cywilnoprawnych (umowy o dzielo/zlecenia) informacja

o wspotfinansowaniu powinna znalez¢ si¢ w tre§ci umowy.
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W przypadkach, w ktorych jest to mozliwe (pozwalajg na to warunki techniczne — tj. np. umowa
jest wydrukiem komputerowym, a nie wypisana na formularzu samokopiujagcym), na umowie

powinno znalez¢ si¢ pelne oznaczenie wraz z logotypami i informacjg o wspotfinansowaniu.

Oznaczanie publikacji i materialow promocyjnych w ramach projektu

Wszystkie publikacje powinny zawiera¢ logotypy oraz jasne wskazanie na wspoHinansowanie
publikacji ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego (zgodnie
z wariantem podstawowym dotyczacym oznaczania duzych materiatow) na froncie lub na tylnej
czesci oktadki, ewentualnie na froncie i tylnej czgsci oktadki tgcznie. W sytuacji obustronnego
zastosowania obowigzujacych logotypoéw (tj. na froncie 1 na tylnej czesci oktadki) informacja
o wspotfinansowaniu publikacji nie musi by¢ rowniez zamieszczana obustronnie. W przypadku
materiatdw drukowanych, nie posiadajacych oktadki - gléwnej strony tytutowej (np. plakaty,
broszury, ulotki, foldery do czterech stron) informacja o wspotfinansowaniu wraz
z obowigzujacymi logotypami powinna si¢ znalez¢ na pierwszej lub ostatniej stronie danej
publikacji. Logotypy moga pojawi¢ si¢ rowniez jako elementy graficzne takze w innych czg$ciach

publikacji (np. wewngtrzna strona redakcyjna publikacji).

cztowiek — najlepsza inwestycja

Program Operacyjny
Kapitat Ludzki

Natodows Strategiczna Ramy Odnleslenia 2007-2013

Pragram Operscyny Kaotal Ludsh

g o grmmm e

27



Program Operacyjny

Kapitat Ludzki
:.‘.'.':w:...w. Narodowe Strategiczns Ramy Odrieslenia 2007-2013

s

AR

§
z
:
8§

i

%

E——

Program Operacyjny
Kapitat Ludzki

Narodowe Strategicane Ramy Odiesienia 2007-2013

s,

i
i
b

Progran Opeeiyng Kaptat Ldabs

Program Operacyjny
Kapitat Ludzki

Narodowe Strateglczne Ramy Odniesienia 2007-2013

i
i
£
g . ez $ s=
i

Rys. 23. Przyktadowe oznaczenie publikacji w ramach PO KL
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Na publikacjach w wersji elektronicznej (ptyty CD, DVD, pamiegci flash, do pobrania
z www itp.) na pierwszej stronie/ gtbwnym widocznym ekranie/ oknie powitania, ktore ukazuje si¢
jako poczatkowe podczas odtwarzania materialdow zamieszczonych na no$niku danych, powinna
znalez¢ si¢ informacja o wspotfinansowaniu oraz logotypy. Natomiast w sytuacji kiedy publikacja
w wersji elektronicznej jest odzwierciedleniem wersji papierowej, ktora posiada informacje
o wspotfinansowaniu wraz z obowigzujagcymi logotypami przyktadowo na stronie redakcyjnej
wewnatrz publikacji oraz na tylnej cze¢sci oktadki, w takiej sytuacji nie ma obowigzku
dodatkowego zamieszczania informacji o wspotfinansowaniu z obowigzujacymi logotypami na
pierwszej stronie/gtbwnym widocznym ekranie/oknie powitania, ktore ukazuje si¢ podczas
odtwarzania poszczegolnych materialow zamieszczonych na ww. no$nikach danych lub pobranych
ze strony wWww.

W przypadku nosnikéw takich jak CD lub DVD, informacja o wspodtfinansowaniu powinna
znalez¢ si¢ rOwniez na plycie oraz okladce plyty (jesli wystepuje, a front zapakowanej ptyty jest
niewidoczny. Jesli plyta jest w opakowaniu to informacja o wspoétfinansowaniu nie musi
dodatkowo znajdowac si¢ na samej ptycie). W przypadku prezentacji multimedialnych (Power
Point, Flash, itp.) informacja o wspoétfinansowaniu nie jest obowigzkowa (jest zalecana).

Na wszystkich publikacjach, zar6wno drukowanych jak i elektronicznych (w przypadku publikacji
elektronicznych rowniez, o ile jest to mozliwe, na nosniku), powinna zosta¢é zamieszczona
informacja: ,,egzemplarz bezptatny (publikacja bezptatna)”. Obowigzek ten nie dotyczy ulotek.
W przypadku pobierania jakiejkolwiek optaty za publikacje 1 uwzglednienia tego w projekcie,
informacja o tym fakcie powinna zosta¢ odnotowana jako przychod we wniosku beneficjenta

o platnosc¢.

Instytucja Zarzadzajaca PO KL dopuszcza réwniez zamieszczanie W ogloszeniach, plakatach,
ulotkach, broszurach itp. informacji o dziatalnosci komercyjnej beneficjenta, ktora wigze si¢
bezposrednio z dziatalnos$cia, na ktora otrzymat dofinansowanie (np. przy projekcie dotyczacym
szkolen jezykowych beneficjent moze zamie$ci¢ rowniez na ogloszeniu wspotfinansowanym
z projektu informacje o prowadzonych przez siebie szkoleniach komputerowych). W takim
przypadku koszt produkcji danego materiatu moze by¢ pokryty ze sSrodkéw projektu
proporcjonalnie do tego, ile powierzchni materialu promocyjnego zajmujg informacje zwigzane

z projektem dofinansowanym ze $rodkow EFS.

W sytuacji realizacji materiatdéw audiowizualnych — w szczegodlnosci filméw lub spotow
reklamowych logotypy oraz informacja o wspotfinansowaniu, a w przypadku audycji radiowych -
tylko informacja o wspdtinansowaniu powinna znalez¢ si¢ na poczatku lub na koncu materiatu.
Taka informacja powinna mie¢ forme tablicy/banneru/slajdu, przy czym logotypy wraz informacja

o wspotfinansowaniu powinny zawiera¢ co najmniej 15% ekranu/powierzchni.

29



Dodatkowo, w przypadku materiatbw audiowizualnych, logotypy wraz z informacjg
o wspoHinansowaniu powinny by¢ widoczne przez nie mniej niz 3 sekundy. W przypadku
materialow radiowych, na poczatku lub na koncu powinna zosta¢ odczytana informacja o tym, ze
dana audycja jest wspoifinansowana ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego

Funduszu Spotecznego.

Gadzety jako materialy promocyjne, bedace jednym =z bardziej popularnych kanatow
wykorzystywanych przy realizacji dziatan informacyjno-promocyjnych w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki, powinny by¢ stosowane tylko w uzasadnionych przypadkach.
W szczegdlnosci w przypadku gadzetow nietypowych o duzej wartosci jednostkowej — decyzja
0 takiej formie promocji powinna zosta¢ poparta wiarygodnymi informacjami o racjonalnosci
takiego wydatku. W przypadku materiatow promocyjnych nie musi pojawia¢ si¢ informacja
o wspotinansowaniu, wystarczy umieszczenie logotypéw PO KL i wariant minimalny emblematu
UE z odniesieniem stownym do Unii Europejskiej. W wyjatkowych sytuacjach, gdy techniki
wykonania uniemozliwiajg czytelne zamieszczenie odwolania stownego, element ten nie jest
obowigzkowy. Natomiast w przypadku materiatow promocyjnych, ktéorych powierzchnia
z uwagi na ich wielko$¢, rodzaj lub technik¢ wykonania nadruku bgda na to pozwalaty, zaleca si¢
zastosowanie oznaczenia wariantu podstawowego dla duzych materiatow z wykorzystaniem
emblematu UE z odwotaniem stownym do Unii Europejskiej oraz do Europejskiego Funduszu

Spotecznego.

Strony internetowe

Strony internetowe w sytuacji, gdy sa finansowane ze S$rodkéw projektu, powinny zawieraé
przynajmniej na stronie gtéwnej logotypy oraz informacje o wspotfinansowaniu. O ile jest to
mozliwe (pozwala na to koncepcja techniczna 1 graficzna), logotypy PO KL oraz UE powinny si¢
rowniez znalez¢ na kolejnych stronach portalu internetowego. Strona taka powinna rowniez

posiada¢ link do gtéwnej strony Programu Operacyjnego Kapital Ludzki: www.efs.gov.pl.

W przypadku np. banneréw internetowych lub filméw wideo znak graficzny oraz logotyp
Programu Operacyjnego Kapital Ludzki nie zawsze muszg pozostawaé statyczne. Istnieje
mozliwo$¢ stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znaku graficznego 1 logotypu pod
warunkiem, ze po wprowadzeniu elementow animowanych znak graficzny i logotyp powrdca do
wlasciwej formy statycznej i1 efekt ten bedzie wyraznie widoczny. Animacji moze podlegac
zaréwno sam znak graficzny (np. gwiazdy w ruchu) lub logotyp Programu (poszczegoélne litery lub
stowa w ruchu), jak rowniez oba te elementy jednoczeénie. Banery internetowe zamieszczane na
stronach www, (ktore zawieraja obowiazkowe logotypy oraz informacj¢ o wspoétfinansowaniu),

nie musza obowigzkowo posiada¢ stosownych logotypdéw wraz z informacjg o wspotfinansowaniu.
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